NEUROTECNOLOGIAE
INTELIGENCIA DE DADOS
Reducao de custos e riscos para novos
produtos



SEJAM BEM-VINDOS
A UMA NOVA ERA NA CRIACAO DE
PRODUTOS!




QUEM SOMOS

Unimos um time de especialistas em
Fragrancias, Neurociéncia e
Inteligéncia de Dados

para democratizar a qualidade e
reduzir custos dos processos de
criacao de produtos, tendo por base a
monitoracao cientifica e a
previsibilidade da experiéncia do



UMA EQUIPE UNICA

Luciene Ricciotti

Publicitaria, especialista em planejamento de comunicacao e perfumaria.
Professora de OLFACTIVE BRANDING e NeuroScent do Centro de
Inovacao e Criatividade da ESPM

Fol Head de atendimento do NENC Nucleo de Estudos em Neurociéncia do
Consumidor, responsavel pelo Laboratdrio de Neurociéncia do Grupo O
Boticaio.

Autora dos livros:

Mark-Obvio; Planejamento de Comunicacdo Integrada e A crianca e o
Marketing, este, em coautoria com a psicdloga, Ana Maria Dias, publicados
pela Summus Editorial e Estagcao Perfume e Aromaterapia, publicados
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UMA EQUIPE UNICA

Eldes Mattiuzzo Jr.

Senior Advisor da Mckinsey na Disciplina Leap Mackinsey - Lancamento
de Novos Modelos Digitais para Empresas Incumbentes. Graduado em
Computacao na UNICAMP e Mestrado em Business na Universidade

de Stanford.

CEO dorTelecine, empresa lider em cinema por TV a cabo no Brasil. Liderou a transformacao

digital e o lancamento do Streaming, competindo com as grandes do setor.

CEO da Youse - A primeira Seguradora Nativa Digital do Brasil. Liderou a empresa que criou
uma experiéncia unica de comprar e customizar seguros, oferecendo produtos e servicos
diretamente ao consumidor, sem intermediacao, baseado em um jornada 100% centrada no

cliente e suas necessidades, revolucionando a maneira de se comprar Seguros no Brasil.



UMA EQUIPE UNICA

Henrique Teruo Akiba - PhD.

Psicologo e doutor em psicologia experimental pelo IP-USP,

Pos-doutorando em psiquiatria e psicologia méedica pela EPM-UNIFESP,

especialisata em saude mental e desenvolvimento humano pela PUC-RS.

Coordenador de pds-graduacao e Head de pesquisa do Instituto Brasileiro

de
de

Neuromarketing e Neuroeconomia (IBN), professor de diversos cursos

NDOS-graduacao em psicologia e neurociéncia aplicada (UNIFESP,

MACKENZIE, USCS, ESMAFE-PR, IBN),

Possul mais de 15 anos de atuacao em pesquisa, envolvendo neurociéncia e

psicologia aplicada, trabalhando com métodos experimentais e analise

guantitativa de dados fisioldgicos e comportamentails, tendo atuado
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NA FCE 2024, AS MAIORES CASAS DE
FRAGRANCIAS DO MUNDO
APRESENTARAM CRIACOES

DESENVOLVIDAS COM USO DE
NEUROTECNOLOGIA.

ENTENDA O PORQUE!



1. AS CARACTERISTICAS DO CONSUMO
EXPERIMENTACAO

REACOES NEUROLOGICAS
E FISIOLOGICAS INCONSCIENTES

ATRACAO (reacodes +) OU REPULSA(reacoes -)?



1. 2 AS CARACTERISTICAS DO

MERCADO DE BENS DE CONSUMO
SEGUNDO ESTUDOS DA IXP Marketing Group

NOVAS MARCAS NOVOS PRODUTOS INDIVIDUA

52% FRACASSAM 75% FRACASSAM

48% CONTINUADOS 25% CONTINUADOS



U MERKCADV DVE DENO UE CUNOU MU

SEGUNDOS ESTUDOS DO PROF. Christensen, da Harvard
Business School,

PRODUTOS LANCADOS
MUNDIALMENTE

‘ 80% FRACASSAM

® 0% CONTINUADOS



NEUROTECNOLOGIA
E CIENCIA DE DADOS NOS NEGOCIOS PARA

 ELEVAR AS CHANCES DE
SUCESSOS
« EVITAR DESPERDICIOS DE TEMPO E
DINHEIRO
* REDUZIR CUSTOS!



Neurotecnologia
-+

Inteligéncia de dados

Um suporte revolucionario
para disputar grandes projetos com
qualidade de lider de mercado
e argumentacao
clentifica.



Nossa neurotecnologia - EQuipamentos usados

» Eletroencefalograma,

» Eletrocardiograma,

* GSR - resposta galvanica da pele
Tecnologilas utilizadas para coleta
de dados durante a olfacao dos
perfumes mais vendidos do pais,
em um desenho experimental
criado, especificamente, para

atingir os objetivos de mercado de
cada produto



inteligéncia de dados

« Através da Coleta de

Dados Neurosensorials dos

Blockbusters

de Mercado, Inferimos a Variavel de Maximizacao, ou seja,

© Qual Indicador € o Principal Fator de Sucesso de Um

Perfume?

© Quais Indicadores mais Pesam na Variavel de

Maximizacao?

© Onde cada Fragrancia deve ser aprimorada para se

aproximar dos Blockbusters



NEUROTECNOLOGIA E INTELIGENCIA DE DADOS

UM ESTUDQREWUAKHASNARIGE ACESSIVEL

Esteja entre os primeiros a
conhecer o mercado atraveés do
NEUROSCORE
BELSENSE - PERFUME e a
analisar seus produtos.



A REVELACAO DA PESQUISA:

Um poderoso
balisador de mercado:

VAMOS IDENTIFICAR E REVELAR OS INDICADORES
NEUROSSENSORIAIS DETERMINANTES NA EXPERIMENTAGCAO PARA O
SUCESSO DE VENDAS DE UM PERFUME:

MEMORIA OLFATIVA? ENVOLVIMENTO? FOCO E ATENGCAO?
DISPOSICAO A PAGAR?...

SEJA UM PIONEIRO CONOSCO E TENHA ACESSO A ESTE DADO
INEDITO E FUNDAMENTAL PARA ELEVAR SUA COMPETITIVIDADE!



Neuroscore Belsense
PERFUME

SUA MEDIA SEU
PESO FORMULA  MERCADO CONCORRENTE

AGRADABILDADE 4 W W W W w37 3,1 4,1
EXCITAGRO 3 W W W %7 5y 33 2,9 4,0

RELAXAMENTO 3 W W %7 500 S 23 3,3 3,9
Foco 2 W W W WIw 44 2,5 4,1
PROPENSROACOMPRA 1 W W W ¥ & 34 2,8 4,5

MEDIA PONDERADA * * * ﬁﬁ{ ﬁ( 3,4 3,0 4,0




ITENS DO RELATORIO
NEUROSCORE BELSENSE - PERFUME

CONJUNTO DE INDICADORES da experiéncia dos consumidores na
experimentacao de 10 fragrancias femininas e 10 fragrancias

masculinas, mais vendidas no Brasil.
VAMOS REVELAR O CAMINHO DAS REAC}CN)ES INCONSCIENTES
CAUSADAS DURANTE A EXPERIMENTAQAO DOS PERFUMES DE

AMPLA VENDAGEM NO PAIS.



VAMOS UTILIZAR OS INDICADORES
NEUROSSENSSORIAIS QUE INFLUENCIAM O SUCESSO DE
UM PRODUTO E DESCOBRIR INDICADORES

INEDITOS PARA O SUCESSO

Atencao e Foco Relaxamento
Deteccao e Identificacao Excitacao
Emocao (+) Valéncia

(intensidade)



UMA REFERENCIA PODEROSA E CIENTIFICA.
UM SOLIDO ARGUMENTO E DIFERENCIAL PARA
SUA EQUIPE DE VENDAS.

VAMOS APRESENTAR O
POTENCIAL DE SUAS CRIACOES
EM RELACAO AO NEUROSCORE

BELSENSE PERFUME
Suas criacoes em um cenario de

previsibilidade e evolucao rumo a
conguita de uma experiencia
sedutora com o consumidor, capaz de
despertar envolvimento, atencao e




INDICADORES DO SUCESSO DOS PERFUMES
MASCULINOS E FEMININOS MAIS VENDIDOS E
CONTRATIPADOS DO BRASIL



INDICADORES DO SUCESSO DOS PERFUMES MASCULINOS E
FEMININOS MAIS VENDIDOS E CONTRATIPADOS DO BRASIL

[ |



FACA PARTE DO FUTURO DA
CRIACAO DE FRAGRANCIAS E
CERTIFIQUE O POTENCIAL
COMERCIAL DE SEUS PRODUTOS

As fragrancias testadas com indices
semelhantes ou superiores ao padrao
Identificado no estudo, iIrao receber o
certificado High Quality Belsense, assinado
por Neurocientista PhD, para sua equipe

comercial apresentar a seus clientes



| Mapeamento
Neurosenssorial do Mercado de Perfumes

DADOS VITAIS DO MERCADO DE
ALTA VENDAGEM

PARA SUA EQUIPE DE
DESENVOLVIMENTO E MARKETING

GARANTA JA SEU ACESSO AO
RELATORIO COM OPORTUNIDADE
DE TESTE EXCLUSIVO



